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บทคัดย่อ 

การค้นคว้าแบบอิสระฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ของการพัฒนาเศรษฐกิจภาคเหนือ
กับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภาคเหนือ และศึกษาปัจจัยที่มีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ โดยใช้แบบจ าลองการถดถอยพาแนล (Panel Regression Model) และท าการ
เก็บรวบรวมข้อมูลจากการเก็บแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างเจ้าของกิจการ/หุ้นส่วนและพนักงานในจังหวัด
เชียงใหม่ จ านวน 267 คน ผลการศึกษา พบว่า ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด ณ ราคาประจ าปี มีความสัมพันธ์เชิง
บวกและมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 กับมูลค่าอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ านวน
แรงงานอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และงบประมาณรายจ่ายตามพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย ประจ าปี
งบประมาณ และปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ระดับ
ความส าคัญของปัจจัยสนับสนุนโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง และปัจจัยด้านสินค้า/บริการที่เป็นที่ต้องการของ
ชาวไทยมีผลมากที่สุดต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ ส าหรับเมื่ อเปรียบเทียบความ
แตกต่างของระดับผลกระทบของปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ 
พบว่า ปัจจัยด้านการใช้เทคโนโลยีส่วนใหญ่มีผลกระทบที่แตกต่างกันตามเพศ ระดับการศึกษา ประสบการณ์ใน
การท างาน ประสบการณ์ด้านธุรกิจ และประเภทธุรกิจ ปัจจั ยด้านความต้องการของตลาด ส่วนใหญ่มี
ผลกระทบที่แตกต่างกันตามประเภทธุรกิจ และปัจจัยด้านการท่องเที่ยว ส่วนใหญ่มีผลกระทบที่แตกต่างกันตาม
ระดับการศึกษา ประสบการณ์ด้านธุรกิจ และประเภทธุรกิจ 

ค าส าคัญ : ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ, เศรษฐกิจสร้างสรรค์ , ผลกระทบทางเศรษฐกิจ, 
เชียงใหม่, แบบจ าลองการถดถอยพาแนล 

 
 
 

 
*Corresponding author. E-mail: baifern.hatsaya@gmail.com  
1 นักศึกษาปริญญาโท หลักสูตรเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต (ภาคพิเศษ) คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
2 รองศาสตราจารย์ คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
3 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
4 รองศาสตราจารย์ คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม 



2 
 

ABSTRACT 

This independent research aims to study the relationship between economic 
development in Northern Thailand and the development of the creative economy in the region, 
as well as to examine the factors impacting the creative economy industry in Chiang Mai.  
The study utilized a Panel Regression Model and gathered data through questionnaires from a 
sample group of 267  business owners/partners and employees in Chiang Mai. The results 
revealed that the Gross Provincial Product at constant prices has a positive and statistically 
significant relationship at the 95%  confidence level with the value of the creative economy 
industry, the labor force in the creative industry, and the budget expenditures under the 
annual budget act. The study also examined the supporting factors impacting the creative 
economy industry in Chiang Mai. The overall importance of these supporting factors was found 
to be moderate, with the demand for goods/services in Thailand having the most significant 
impact on the creative economy industry in the province. When comparing the differences in 
the impact levels of supporting factors, the findings show that factors related to technology 
usage had varying impacts depending on gender, education level, work experience, business 
experience, and business type. Factors related to market demand had differing impacts based 
on business type, while tourism-related factors showed varying effects based on education 
level, business experience, and business type. 

Keyword :  Northern Economic Corridor, Creative Economy, Economic Impacts,  
Chiang Mai, Panel Regression Model 
 

ที่มาและความส าคัญ 

การพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจ (Economic Corridor) เป็นเครื่องมือหนึ่งที่หลายประเทศน ามาใช้ในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ ช่วยลดความเหลื่อมล้ า กระจายความเจริญสู่พ้ืนที่ต่าง ๆ และยกระดับคุณภาพชีวิตของ
ประชาชน ตลอดจนเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ ส าหรับประเทศไทยได้มีการจัดตั้งระเบียง
เศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก (Eastern Economic Corridor: EEC) ซึ่งมีอัตราการเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวม
ในพ้ืนที่สูงกว่าอัตราเฉลี่ยของประเทศ และเป็นแรงผลักดันส าคัญต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับมหภาค  
จึงเกิดการขยายผลสู่การจัดตั้งเขตระเบียงเศรษฐกิจพิเศษในระดับภูมิภาค 4 แห่ง ประกอบด้วย 1) ระเบียง
เศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ  (Northern  Economic Corridor : NEC) 2) ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern Economic Corridor : NeEC) 3) ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคกลาง-
ตะวันตก (Central – Western Economic Corridor : CWEC) และ 4) ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคใต้  
(Southern Economic Corridor : SEC) 
 แนวทางการพัฒนาภาคเป็นอีกหนึ่งในเครื่องมือที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจระดับภาค  โดยแนวทาง 
การพัฒนาภาคเหนือได้น าศักยภาพของพ้ืนที่จากทางทุนวัฒนเธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอัตลักษณ์โดดเด่น
ด้านประวัติศาสตร์ สถาปัตยกรรม ศิลปวัฒนธรรม ประเพณ ีและงานหัตถศิลป์ ซึ่งก าหนดเป้าหมายการพัฒนา
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ให้ภาคเหนือเป็น“ฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ” ร่วมกับการก าหนดพ้ืนที่ NEC ประกอบด้วยจังหวัด
เชียงใหม่ เชียงราย ล าพูน และล าปาง ที่มุ่งเน้นการพัฒนาเศรษฐกิจด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่งใช้ต้นทุนจาก
ศักยภาพของภาคเพ่ือส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาและกระจายความเจริญทางเศรษฐกิจในระดับพ้ืนที่มากยิ่งขึ้น
โดยในปี 2565 เศรษฐกิจภาคเหนือมีมูลค่าผลิตภัณฑ์ภาคเหนือมีมูลค่า 1.76 ล้านล้านบาท คิดเป็นสัดส่วน 
ร้อยละ 10.10 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมประเทศ (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแเห่งชาติ, 2565) 
 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในพ้ืนที ่NEC มีความโดดเด่นด้านรากฐานทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Creative 
Originals) อาทิ งานฝีมือและหัตถกรรม และศิลปะการแสดง เป็นผลจากวัฒนธรรมและภูมิปัญญาล้านนา 
ทีเ่กิดการต่อยอดการพัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยในปี 2565 มูลค่าผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในพ้ืนที่ 
NEC มีมูลค่า 15,460.47 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 51.3 ของมูลค่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของ
ภาคเหนือ ดังนั้น การพัฒนาภาคเหนือโดยใช้ต้นทุนจากความคิดสร้างสรรค์ร่วมกับการพัฒนาด้านสังคมและ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม จะน าไปสู่มลูค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจในระดับภูมิภาค 
 จังหวัดเชียงใหม่ได้รับการประกาศจากองค์การยูเนสโกให้เป็นสมาชิกเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์  สาขา
หัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน "Craft and Folk Art" โดยมีศักยภาพอันโดดเด่นทั้งด้านศิลปวัฒนธรรม และ 
ภูมิปัญญาที่ได้รับการสืบทอดแบบรุ่นต่อรุ่น อาท ิงานฝีมือและหัตถกรรม ศิลปะหัตกรรม ดนตรีพื้นเมืองที่แสดง
ถึงความเป็นอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นที่โดดเด่น ดังนั้น เพ่ือส่งเสริมการกระจายความเจริญทางเศรษฐกิจในระดับพ้ืนที่
ควรมุ่งเน้นการพัฒนาและส่งเสริมตามศักยภาพของพ้ืนที่ ด้วยต้นทุนจากความสร้างสรรค์ที่โดดเด่นในพ้ืนที่
ร่วมกับการพัฒนาอย่างรอบด้านส่งผลให้เกิดการต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการสร้างเสรรค์
น าไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจในระดับพ้ืนที่และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันอย่างยั่งยืน 
 การศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาผลกระทบที่เกิดจากการจัดตั้งระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ
ภาคเหนือโดยมุ่งเน้นเฉพาะอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่  เพ่ือศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจใน
การจัดตั้งระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ ซึ่งจะสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการก าหนดยุทธศาสตร์นโยบาย 
และแนวทางการพัฒนาในระดับพ้ืนที่และระดับภาค ส่งผลให้เกิดการพัฒนาอย่างมีประสิทธิภาพและบรรลุเป้า
เหมายการพัฒนาอย่างแท้จริง 

 
วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

1) เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ของการพัฒนาเศรษฐกิจภาคเหนือกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภาคเหนือ 
2) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ 

 
วิธีการศึกษา 

การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิอนุกรมเวลารายปีของตัวแปรที่ใช้ใน
การศึกษา ได้แก่ 1) มูลค่าอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 2) จ านวนแรงงานอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  
3) งบประมาณรายจ่ายตามพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย ประจ าปีงบประมาณ 4) มูลค่าผลิตภัณฑ์  
มวลรวมจังหวัด ณ ราคาประจ าปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2555 ถึง 2565 ของจังหวัดในพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ
ภาคเหนือ ได้แก่ จังหวัดเชียงใหม่ เชียงราย ล าพูน และล าปาง และข้อมูลปฐมภูมิด้วยการเก็บรวบรวม
แบบสอบถามศึกษาผลกระทบของปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัด
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เชียงใหม่ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งจากแบบสอบถามโครงการวิเคราะห์ผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมต่อเศรษฐกิจ
ในจังหวัดเชียงใหม่: กรณีศึกษาแนวพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ โดยวิธีการ
วิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 

1) ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่หนึ่งเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ของการพัฒนาเศรษฐกิจภาคเหนือกับการ
พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภาคเหนือ โดยการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีทางสถิติ ได้แก่ ความถี่ (Frequency) ค่า
ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และวิเคราะห์
ความสัมพันธ์ด้วยแบบจ าลองการถดถอยพาแนล (Panel Regression Model) โดยใช้เทคนิค Random-
effects GLS ดังสมการต่อไปนี้ : 

 
𝐺𝑃𝑃𝑖𝑡 =  𝛽0 + 𝛽1𝐶𝑖𝑡 + 𝛽2𝐿𝑖𝑡 + 𝛽3𝐵𝑖𝑡 + 𝜇𝑖𝑡 + 𝜖𝑖𝑡  

โดยที่: 

• 𝑖 แทนแต่ละจังหวัดในกลุ่ม NEC (เชียงใหม่, เชียงราย, ล าพูน, ล าปาง) 
• 𝑡 แทนปี ค.ศ. (2012–2022) ที่สอดคล้องกับ พ.ศ. 2555–2565 
• 𝐺𝑃𝑃𝑖𝑡 = มู ลค่ า ผลิ ตภัณฑ์ มวลรวมจั งหวั ด  ณ  ร าคาประจ าปี  ของจั งหวั ด  𝑖 ในปี  𝑡  

(หน่วย: ล้านบาท) 
• 𝐶𝑖𝑡= มูลค่าอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 𝑖 ในปี 𝑡 (หน่วย: ล้านบาท) 
• 𝐿𝑖𝑡= จ านวนแรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของจังหวัด 𝑖 ในปี 𝑡 (หน่วย: คน) 
• 𝐵𝑖𝑡  = งบประมาณรายจ่ายภาครัฐที่จัดสรรให้จังหวัด 𝑖 ในปี 𝑡 (หน่วย: ล้านบาท) 
• 𝛽0 = ค่าคงที่ของสมการ (intercept) 
• 𝛽1, 𝛽2, 𝛽3 = สัมประสิทธิ์ถดถอยของตัวแปรอิสระแต่ละตัว ซึ่งคาดว่าจะมีค่าเป็นบวก 
• 𝜇𝑖𝑡 = องค์ประกอบความแตกต่างเฉพาะจังหวัด 𝑖 ซึ่งเป็นค่าสุ่ม (random effect) 
• 𝜖𝑖𝑡 = ตัวแปรสุ่มความคลาดเคลื่อน (error term) ของจังหวัด 𝑖 ในปี 𝑡 

 
2) ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่สองเป็นการศึกษาปัจจัยที่มีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ในจังหวัดเชียงใหม่  โดยการวิ เคราะห์แบบสอบถามด้วยวิธีทางสถิติ  ได้แก่  ความถี่  ( Frequency)  
ค่าร้อยละ (Percentage) และค่าเฉลี่ย (Mean) โดยใช้มาตรวัดของลิเคิร์ท (Likert’s Scale) ในการวัดระดับ
คุณสมบัติต่าง ๆ โดยมีเกณฑ์ให้ระดับคะแนน 5 ระดับ คือ น้อยที่สุด น้อย ปานกลาง มาก และมากที่สุด และ
การใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เพ่ือเปรียบเทียบความความแตกต่างของระดับผลกระทบของ
ปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ โดยใช้ T-Test เพ่ือเปรียบเทียบ
ความแตกต่างระหว่างระดับผลกระทบของปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัด
เชียงใหม่ กับต าแหน่งผู้ให้ข้อมูล เพศ และใช้ ANOVA  เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างระดับผลกระทบ
ของปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ กับระดับการศึกษา 
ประสบการณ์ในการท างาน ประสบการณ์ด้านธุรกิจ และประเภทธุรกิจ 
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ผลการศึกษา 

1) ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของการพัฒนาเศรษฐกิจภาคเหนือกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ภาคเหนือ  

ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นด้วยวิธีทางสถิติ 

ตัวแปร จ านวน
ข้อมูล 

ค่าเฉลี่ย ค่ากลาง ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ค่าน้อยที่สุด ค่ามากที่สุด 

C 44 7,342.23 4,174.73 6,343.10 1,458.65 22,540.24 
L 44 144,722.78 103,986.88 80,000.68 78,973.39 313,914.00 
B 44 234.47 214.01 73.10 139.02 396.11 

GPP 44 117,843.09 89,297.24 65,161.95 62,691.25 264,067.35 
 

จากตารางที่ 1 พบว่า 1) มูลค่าอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (C) (หน่วย : ล้านบาท) มีข้อมูล
จ านวน 44 ข้อมูล โดยมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 7,342.23 ค่ามัธยฐาน เท่ากับ 4,174.73 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
6,343.10 ค่าน้อยที่สุด เท่ากับ 1,458.65 และค่ามากที่สุด เท่ากับ 22,540.24 2) จ านวนแรงงานอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (L) (หน่วย : คน) มีข้อมูลจ านวน 44 ข้อมูล โดยมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 144,722.78 ค่ามัธยฐาน เท่ากับ 
103,986.88 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 80,000.68 ค่าน้อยที่สุด เท่ากับ 78,973.39 และค่ามากที่สุด เท่ากับ 
313,914.00 3) งบประมาณรายจ่ายตามพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย ประจ าปีงบประมาณ (B) (หน่วย 
: ล้านบาท) มีข้อมูลจ านวน 44 ข้อมูล โดยมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 234.47 ค่ามัธยฐาน เท่ากับ 214.01 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 73.10 ค่าน้อยที่สุด เท่ากับ 139.02 และค่ามากที่สุด เท่ากับ 396.11 และ 4) ผลิตภัณฑ์มวลรวม
จังหวัด ณ ราคาประจ าปี (GPP) (หน่วย : ล้านบาท) มีข้อมูลจ านวน 44 ข้อมูล โดยมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 
117,843.09 ค่ามัธยฐาน เท่ากับ  89,297.24 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 65 ,161.95 ค่าน้อยที่สุด เท่ากับ 
62,691.25 และค่ามากที่สุด เท่ากับ 264,067.35 

ตารางที่ 2 ผลการวิเคราะห์ ด้วยวิธี Random-effects GLS Regression 
ตัวแปร COEFFICIENT STD.ERR. 

C 2.436* 0.596 
L 0.534* 0.049 
B 189.487* 34.418 

CONSTANT -21,904.05* 7,591.248 
OVERALL R-SQUARED 0.9535 

หมายเหตุ * ระดับนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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  จากตารางที่ 2 พบว่า ค่า Overall R-squared อยู่ที่ 0.9535 แสดงว่าแบบจ าลองสามารถอธิบาย
ความแปรปรวนของผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด ณ ราคาประจ าปี ได้ร้อยละ 95.35 ส าหรับผลการประมาณค่า
สัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ พบว่า มูลค่าอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (C) มีค่าสัมประสิทธิ์อยู่ที่ 2.436 
และมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 สามารถอธิบายได้ว่า มูลค่าอุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (C) เพ่ิมขึ้น 1 หน่วย ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด ณ ราคาประจ าปี  (GPP) จะเพ่ิมขึ้น 2.436 หน่วย 
(เมื่อควบคุมตัวแปรอื่นคงที่) และจ านวนแรงงานอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (L) มีค่าสัมประสิทธิ์อยู่ที่ 0.534 และ
มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 สามารถอธิบายได้ว่า จ านวนแรงงานอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (L) เพ่ิมขึ้น 1 หน่วย ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด ณ ราคาประจ าปี  (GPP) จะเพ่ิมขึ้น 0.534 หน่วย 
(เมื่อควบคุมตัวแปรอ่ืนคงที่) และงบประมาณรายจ่ายตามพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย ประจ าปี
งบประมาณ (B) มีค่าสัมประสิทธิ์อยู่ที่ 189.487 และมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 
สามารถอธิบายได้ว่า งบประมาณรายจ่ายตามพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย ประจ าปีงบประมาณ (B) 
เพ่ิมขึ้น 1 หน่วย ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด ณ ราคาประจ าปี  (GPP) จะเพ่ิมขึ้น 189.487 หน่วย (เมื่อควบคุม
ตัวแปรอ่ืนคงที่) โดยตัวแปรอิสระทั้งหมดแสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ทางบวกกับผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด  
ณ ราคาประจ าป ี
 

 2) ผลการศึกษาผลกระทบของปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัด
เชียงใหม่ 

 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม โดยผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 267 คน จ าแนกตาม
ต าแหน่งผู้ให้ข้อมูล แบ่งเป็นพนักงาน จ านวน 165 คน คิดเป็นร้อยละ 61.80 และเป็นเจ้าของกิจการ/หุ้นส่วน 
จ านวน 102 คน คิดเป็น 38.20 จ าแนกตามเพศ แบ่งเป็นเพศหญิง จ านวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 59.93 และ
เพศชาย จ านวน 107 คน คิดเป็น 40.07 จ าแนกตามระดับการศึกษา แบ่งเป็นระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญา
ตรี จ านวน 137 คน คิดเป็นร้อยละ 51.31 รองลงมา คือ ปริญญาตรี จ านวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 46.07 
และสูงกว่าปริญญาตรี จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 2.62 ตามล าดับ จ าแนกตามประสบการณ์ในการท างาน 
แบ่งเป็นมีประสบการณ์ในการท างานเป็นลูกจ้างในธุรกิจคนอ่ืน จ านวน 181 คน คิดเป็นร้อยละ 67.79 
รองลงมา คือ ท างาน/ท าธุรกิจในครอบครัวมาก่อน จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 20.60 และไม่เคยท างาน  
มาก่อนจ านวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ11.61 ตามล าดับ  จ าแนกตามประสบการณ์ด้านธุรกิจ แบ่งเป็น 
มีประสบการณ์ด้านธุรกิจ น้อยกว่า 3 ปี จ านวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 31.09 รองลงมา คือ 4 – 6 ปี จ านวน 
73 คน คิดเป็นร้อยละ 27.34 มากกว่า 10 ปี จ านวน 65 คน คิดเป็นร้อยละ 24.34 และ 7 – 9 ปี จ านวน 46 
คน คิดเป็นร้อยละ 17.23 ตามล าดับ และจ าแนกตามประเภทธุรกิจ แบ่งเป็นธุรกิจอาหารไทย จ านวน 106 คน 
คิดเป็นร้อยละ39.7 รองลงมาเป็นแฟชั่น จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 10.11ดนตรี จ านวน 26 คน คิดเป็น
ร้อยละ 9.74 งานฝีมือและหัตถกรรม จ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 9.36 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จ านวน 
24 คน คิดเป็นร้อยละ 8.99 การแพทย์แผนไทย จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 5.99 ภาพยนตร์ จ านวน 15 
คน คิดเป็นร้อยละ 5.62 การโฆษณา จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.87 การพิมพ์ จ านวน 5 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 1.87 ศิลปะการแสดง จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.87 การออกแบบ จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 
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1.5 การแพร่ภาพและกระจายเสียง จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 1.12 ทัศนศิลป์ จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 
1.12 ซอฟต์แวร์ จ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 0.75 และการให้บริการด้านสถาปัตยกรรม จ านวน 1 คน  
คิดเป็นร้อยละ 0.37 ตามล าดับ ส าหรับปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัด
เชียงใหม่ พบว่า ระดับความส าคัญของปัจจัยสนับสนุนโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง (X̅ = 3.07) ส าหรับปัจจัย
สนับสนุนที่มีผลมากต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ สินค้า/บริการ ของท่าน  
เป็นที่ต้องการของชาวไทย (X̅ = 3.77) ส าหรับปัจจัยสนับสนุนที่มีผลปานกลางต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ 1) ในรอบ 3 ปี ที่ผ่านมาสินค้า/บริการของท่านมีความต้องการ  
อย่างต่อเนื่อง 2) การท่องเที่ยวมีผลต่อยอดขายสินค้า/บริการของท่าน 3) สินค้า/บริการ ของท่านมีการเติบโต
อย่างก้าวกระโดดหลังการระบาด ของ โควิด 19 4) สินค้า/บริการ ของท่าน เป็นที่ต้องการของชาวต่างชาติ   
5) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยการใช้ระบบ อินเทอร์เน็ต ( Internet) แอพพลิเคชั่น (Application) 
แพลตฟอร์ม (Platform) 6) การท่องเที่ยวมีผลต่อการสร้างสรรค์ สินค้า/บริการของท่าน 7) สินค้า/บริการของ
ท่านพยายามปรับตัวเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 8) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยเทคโนโลยี (Technology)  
9) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ 10) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ 
ด้วยการเข้าร่วม อบรม / กิจกรรม / เวิร์กชอป (Work shop) อย่างสม่ าเสมอ (X̅ = 3.36, 3.34, 3.22, 3.21, 
3.18, 3.09, 3.03, 3.00, 2.67, 2.64) ตามล าดับ และปัจจัยสนับสนุนที่มีผลน้อยต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยงานวิจัย (Research) (X̅ = 2.38) และ
เมื่อเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างระดับผลกระทบของปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ จ าแนกตามต าแหน่งผู้ให้ข้อมูล พบว่า ต าแหน่งที่แตกต่างกันมีผลต่อระดับ
ผลกระทบของปัจจัยสนับสนุนที่มีผลต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในจังหวัดเชียงใหม่ไม่แตกต่างกัน  
จ าแนกตามเพศ พบว่า 1) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยการใช้ระบบ อินเทอร์เน็ต (Internet) แอพพลิเคชั่น 
(Application) แพลตฟอร์ม (Platform) 2) ในรอบ 3 ปี ที่ผ่านมาสินค้า/บริการของท่านมีความต้องการ 
อย่างต่อเนื่อง 3) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยเทคโนโลยี (Technology) 4) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ 
ด้วยการเข้าร่วม อบรม / กิจกรรม / เวิร์กชอป (Work shop) อย่างสม่ าเสมอ 5) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ 
ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ และ6) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยงานวิจัย (Research)  
มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05 จ าแนกตามระดับการศึกษา พบว่า 1) การท่องเที่ยวมีผลต่อ 
การสร้างสรรค์ สินค้า/บริการของท่าน 2) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยการเข้าร่วม อบรม / กิจกรรม / 
เวิร์กชอป (Work shop) อย่างสม่ าเสมอ 3) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยงานวิจัย (Research) 4) สินค้า/
บริการของท่านพยายามปรับตัวเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 5) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ 
เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ 6) ในรอบ 3 ปี ที่ผ่านมาสินค้า/บริการของท่านมีความต้องการอย่างต่อเนื่อง  
7) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยเทคโนโลยี (Technology) 8) การท่องเที่ยวมีผลต่อยอดขายสินค้า/บริการ
ของท่าน และ 9) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยการใช้ระบบ อินเทอร์เน็ต ( Internet) แอพพลิเคชั่น 
(Application) แพลตฟอร์ม (Platform) มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05 จ าแนกตามประสบการณ์
ในการท างาน พบว่า 1) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยเทคโนโลยี (Technology) 2) มีการพัฒนา สินค้า/
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บริการ ด้วยการใช้ระบบ อินเทอร์เน็ต ( Internet) แอพพลิเคชั่น (Application) แพลตฟอร์ม (Platform)  
3) สินค้า/บริการของท่านพยายามปรับตัวเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว และ 4) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ร่วมกับ
ผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05  จ าแนกตามประสบการณ์
ด้านธุรกิจ พบว่า 1) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ ใหม่ 2) มีการพัฒนา 
สินค้า/บริการ ด้วยการเข้าร่วม อบรม / กิจกรรม / เวิร์กชอป (Work shop) อย่างสม่ าเสมอ 3) มีการพัฒนา 
สินค้า/บริการ ด้วยงานวิจัย (Research) 4) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยเทคโนโลยี (Technology)  
5) การท่องเที่ยวมีผลต่อการสร้างสรรค์ สินค้า/บริการของท่าน 6) สินค้า/บริการของท่านพยายามปรับตัว 
เพ่ือรองรับการท่องเที่ยว  7) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยการใช้ระบบ อินเทอร์เน็ต ( Internet) 
แอพพลิเคชั่น (Application) แพลตฟอร์ม (Platform) และ 8) สินค้า/บริการ ของท่าน เป็นที่ต้องการของ
ชาวต่างชาติ  มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญที่ 0.05 จ าแนกตามประเภทธุรกิจ พบว่า 1) มีการพัฒนา 
สินค้า/บริการ ด้วยงานวิจัย (Research) 2) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยการเข้าร่วม อบรม / กิจกรรม / 
เวิร์กชอป (Work shop) อย่างสม่ าเสมอ 3) มีการพัฒนา สินค้า/บริการ ด้วยการใช้ระบบ อินเทอร์เน็ต 
( Internet) แอพพลิ เคชั่ น  (Application) แพลตฟอร์ม  (Platform) 4)  มีการ พัฒนา สินค้ า /บริ การ  
ด้วยเทคโนโลยี (Technology) 5) สินค้า/บริการ ของท่านมีการเติบโตอย่างก้าวกระโดดหลังการระบาด ของ 
โควิด 19 6) มีการพัฒนาสินค้า/บริการ ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ 7)ในรอบ 3 ปี ที่ผ่านมา
สินค้า/บริการของท่านมีความต้องการอย่างต่อเนื่อง 8) สินค้า/บริการ ของท่าน เป็นที่ต้องการของชาวไทย  
9) สินค้า/บริการ ของท่าน เป็นที่ต้องการของชาวต่างชาติ 10)การท่องเที่ยวมีผลต่อยอดขายสินค้า/บริการของ
ท่าน 11) การท่องเที่ยวมีผลต่อการสร้างสรรค์ สินค้า/บริการของท่าน 12) สินค้า/บริการของท่านพยายาม
ปรับตัวเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวมีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญท่ี 0.05 

 
สรุปผลการศึกษา 

  การศึกษาผลกระทบทางเศรษฐกิจจากการพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือ พบว่า  มูลค่า
อุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ านวนแรงงานอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และงบประมาณรายจ่าย  
ตามพระราชบัญญัติงบประมาณรายจ่าย ประจ าปีงบประมาณ มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับผลิตภัณฑ์มวลรวม
จังหวัด ณ ราคาประจ าปี อย่างมีนัยส าคัญที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และปัจจัยสนับสนุนด้านสินค้า/
บริการเป็นที่ต้องการของชาวไทยเป็นปัจจัยสนับสนุนที่มีผลระดับมากต่ออุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ในจังหวัดเชียงใหม่ รองลงมา คือ 1) ความต้องการอย่างต่อเนื่องของสินค้า/บริการ 2) การท่องเที่ยวมีผลต่อ
ยอดขายสินค้า/บริการ 3) การเติบโตอย่างก้าวกระโดดของสินค้า/บริการหลังการระบาดของโควิด - 19  
4) สินค้า/บริการเป็นที่ต้องการของชาวต่างชาติ 5) การพัฒนาสินค้า/บริการด้วยการใช้ระบบอินเทอร์เน็ต 
(Internet) แอพพลิเคชั่น (Application) แพลตฟอร์ม (Platform) 6) การท่องเที่ยวมีผลต่อการสร้างสรรค์
สินค้า/บริการ 7) สินค้า/บริการที่ปรับตัวเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว 8) มีการพัฒนาสินค้า/บริการด้วยเทคโนโลยี 
(Technology) 9) การพัฒนาสินค้า/บริการร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ 10) การพัฒนา
สินค้า/บริการด้วยการเข้าร่วมอบรม / กิจกรรม / เวิร์กชอป (Work shop) อย่างสม่ า เสมอ และ  
11) การพัฒนาสินค้า/บริการ ด้วยงานวิจัย (Research) โดยผลการศึกษาสอดคล้องกับ Khrushch, Forkun, 
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Kravchyk,  Bordanova และ Chenash (2022) กรณีศึกษาจากประเทศยูเครน พบว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์
สามารถส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจในภูมิภาค โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านศิลปะiวัฒนธรรมiและการออกแบบ
และบทบาทของนโยบายรัฐบาลมีผลต่อการส่งเสริมการด าเนินการตามศักยภาพทางเศรษฐกิจและการพัฒนา
ภูมิภาค รวมทั้ง Kongbuamai , Khoifin และ   Uttamai (2022) พบว่า การส่งเสริมผลิตภัณฑ์และบริการ 
ในท้องถิ่นiซึ่งรวมถึงการสร้างตลาดในท้องถิ่นและการสร้างตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในท้องถิ่น จะช่วย
สร้างขีดความสามารถในการแข่งขันในพื้นท่ี  
 โดยสรุป การพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือส่งผลดีต่อเศรษฐกิจของจังหวัดในพ้ืนที่ ระเบียง
เศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือและภูมิภาคอย่างมีนัยส าคัญ ผ่านการขยายตัวของมูลค่าอุตสาหกรรมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ที่ช่วยเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์จังหวัด และการจ้างงาน ตลอดจนการลงทุนภาครัฐที่กระตุ้นกิจกรรม 
ทางเศรษฐกิจในวงกว้าง โดยปัจจุบันการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาคเหนือด าเนินการผ่านนโยบาย  
และงบประมาณจากหน่วยงานภาครัฐที่มีบทบาทส าคัญในการสนับสนุน ส่งเสริม และพัฒนาศักยภาพ 
ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับพ้ืนที่ ซึ่งส านักงานพัฒนาและส่งเสริมการบริหารราชการจังหวัด (2565) ได้ให้
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จ าเป็นต้องพัฒนาสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์   
การพัฒนาสินค้าและบริการสร้างสรรค์ การสร้างแบรนด์และการส่งเสริมการตลาด  และการพัฒนา 
ด้านการศึกษา วิจัย และบุคลากรด้านสร้างสรรค์ อย่างไรก็ตาม จากผลการศึกษาการพัฒนาระเบียงเศรษฐกิจ
พิเศษภาคเหนือยังมีประเด็นท้าทายที่ต้องพิจารณาในการก าหนดนโยบายและการผลักดันโครงการส า คัญ 
เพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับพ้ืนที่ให้เกิดประสิทธิภาพ อาทิ การพัฒนาผลิตภัณฑ์/บริการสร้างสรรค์ 
ที่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  การสร้างความเชื่อมโยงการท่องเที่ยว 
กับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยเฉพาะในกลุ่มงานฝีมือ หัตถกรรม การแพทย์แผนไทย และทัศนศิลป์   
การลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานด้านดิจิทัล เทคโนโลยี และนวัตกรรม เป็นการสร้างทักษะให้แก่ผู้ประกอบการ
และสร้างองค์ความรู้ใหม่ที่ให้คุณค่าต่อการพัฒนาน าไปสู่สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์/บริการสร้างสรรค์ได้
อย่างก้าวกระโดด ตลอดจนการสนับสนุนงานวิจัยที่มีคุณค่าต่อการพัฒนาพื้นที่ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ   
 

ข้อเสนอแนะ 

 1) ภาคธุรกิจและผู้ประกอบการท้องถิ่น ควรเร่งปรับตัวสู่ยุคดิจิทัล โดยการลงทุนในแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ เพ่ือขยายฐานลูกค้าในตลาดออนไลน์ที่ก าลังเติบโตอย่างรวดเร็ว นอกจากนี้ ควรสร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เพ่ือแลกเปลี่ยนข้อมูลและร่วมมือกันในด้านการตลาดหรือการพัฒนา
บุคลากรซึ่งจะช่วยขีดความสามารถในการแข่งขันและสร้างโอกาสให้แก่ธุรกิจได้  ในขณะเดียวกัน การรักษา 
อัตลักษณ์และคุณภาพของผลิตภัณฑ์และบริการร่วมกับการใช้ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรมในการพัฒนา
สินค้าเป็นสิ่งที่ส าคัญ โดยเฉพาะธุรกิจสร้างสรรค์ในเชียงใหม่ที่มีทุนทางวัฒนธรรมล้านนาอันเป็นเอกลักษณ์  
ซึ่งไม่สามารถเลียนแบบได้ง่าย ควรมีการลงทุนในวิจัยและพัฒนา (R&D) เพ่ือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มี 
ความทันสมัยและตอบโจทย์ตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) ที่ยั่งยืน 
 

 2) ภาครัฐ ควรให้การสนับสนุนการพัฒนาในระดับพ้ืนที่ผ่านการก าหนดนโยบายที่ชัดเจนและต่อเนื่อง  
เพ่ือเป็นกรอบแนวทางให้ภาคธุรกิจสามารถด าเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพและมุ่งเน้นการพัฒนาในระดับ
พ้ืนที่ไปในทิศทางเดียวกัน และนอกจากนี้ ควรลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานหรือสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อ 
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การพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ อาทิ เทคโนโลยีที่เอ้ือต่อการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับพัฒนาผลิตภัณฑ์ จะช่วย
ส่งเสริมและสร้างโอกาสให้ธุรกิจในพ้ืนที่เติบโตได้อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งภาครัฐควรมีนโยบายทางการเงิน
เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการสามารถขยายธุรกิจให้เติบโตเพ่ือแข่งขันในระดับสากลได้ รวมถึง  
การส่งเสริมการตลาดระดับนานาชาติที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ อาทิ การจัดเทศกาลศิลปะนานาชาติ 
เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามายังภูมิภาคมากข้ึน 
 

 3) สถาบันการศึกษา ควรส่งเสริมการพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  
ที่มุ่งเน้นการสร้างองค์ความรู้ใหม่ผ่านงานวิจัยและการพัฒนา การสนับสนุนพ้ืนที่บ่มเพาะนวัตกรรมและ
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ รวมถึงการเชื่อมโยงเครือข่ายความร่วมมือกับภาคธุรกิจ ชุมชน และภาครัฐ  เพ่ือผลักดัน
ให้เกิดองค์ความรู้และนวัตกรรมใหม่ที่ช่วยให้การขับเคลื่อนการพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจพิเศษ 
มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 
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